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R —— Ogolne informacje o
| L. .
badaniu

* Badanie zostato zrealizowane w ramach cyklicznego badania
sondazowego CAPIBUS, przeprowadzonego na
reprezentatywnej probie 1000 Polakow w wieku 15-75 lat.

 Zastosowano oryginalne podejscie polegajace na realizacji
wywiadow przez wszystkie dni tygodnia.

 Realizacja badania przypadta na termin
25 wrzesnia - 1 pazdziernika.
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g roee Prowadzenie
. .
) wywiadow

* Wywiady byty realizowane technikg CAPI (kwestionariusz
na laptopie).

» Wywiady odbywaty sie w formie indywidualnych rozmow z
respondentami prowadzonych w ich domach.

 Ankieter odczytywat pytania wySwietlajgce sie na
monitorze laptopa, zaznaczat odpowiedzi wskazane przez
respondenta (pytania zamkniete) lub zapisywat tresc
wypowiedzi respondenta (pytania otwarte).

* Procedura wywiadu zaktada w miare mozliwosci brak
udziatu osob trzecich, ktérych obecnos¢ mogtaby miec
wptyw na odpowiedzi udzielane przez respondenta.
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s = Sie¢ ankieterska

 Realizacjg badan sondazowych w Millward Brown zajmuje
sie profesjonalna sieC ankieterska, sktadajgca sie z
doswiadczonych ankieterow stale wspotpracujacych z
instytutem.

* Nadzér nad pracg ankieteré6w sprawuje 27 koordynatorow
regionalnych odpowiedzialnych za jakosS¢ i terminowos¢

prac wykonywanych w terenie.

* SieC ankieterska poddawana jest regularnym,
comiesiecznym szkoleniom pozwalajgcym utrzymac
jednolity wysoki poziom pracy.

* Wywiady w ramach badania , Kierunki i formy
transformacji czytelnictwa w Polsce” realizowato
153 ankieterow.
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. Kontrola

* Praca ankieterow podlega kontroli terenowej i
nieterenowej.

» Kontrola terenowa - ponowny kontakt z 10% respondentow,
z ktorymi zrealizowano wywiady.

* Kontrola nieterenowa - sprawdzanie spojnosci logicznej
udzielanych odpowiedzi i analiza profili odpowiedzi
respondentow z wywiaddw zrealizowanych przez jednego
ankietera

* Przypadki negatywnie zweryfikowane w trakcie kontroli
nie sg wiaczane do zbioru wywiadow zrealizowanych i nie
podlegajg dalszej analizie.
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i®=5.. Informacja o probie

» Badanie zostato zrealizowane na 1000 osobowej losowe]
probie reprezentatywnej dla og6tu ludnosci Polski w wieku
15-75 lat.

* Proba miata charakter kwotowo-losowy i jest dobierana z
operatu adresowego GUS.

« Warstwowanie uwzglednia:

» wielkoS¢ miejscowos$ci oraz rozmieszczenie
terytorialne w ramach wojewddztw,

 pleci wiek dobieranych osob
(ale nie wyksztatcenie)
* Podstawg warstwowania sg dane demograficzne zawarte w
publikacji GUS , Ludnosc. Stan i struktura w przekroju
terytorialnym.”, aktualne na 30.06.2014 r.



http://www.stat.gov.pl/gus/5840_13647_PLK_HTML.htm
http://www.stat.gov.pl/gus/5840_13647_PLK_HTML.htm

R Faza terenowa
| . ,
doboru proby

* Ankieter ma obowigzek dotrze¢ pod wskazany adres i tam
rozpoczaC poszukiwanie osoby spelniajgcej zadane kryterium
demograficzne (pteci grupa wiekowa).

* Jesli pod podanym adresem nie mieszka osoba, ktora spetnia
okresSlone kryteria demograficzne lub ankieter nie uzyska zgody na
przeprowadzenie wywiadu, to dalsze poszukiwania respondenta
kontynuowane sg na podstawie

szczegotowej, sztywnej instrukcji. EL? |
* Respondent ,zapasowy” musi spetniac "” ‘
kryteria ptci i wieku zdefiniowane w &

sposob identyczny jak w przypadku osoby
niedostepnej pod pierwotnie
wylosowanym adresem. rezerwowa

i zasadnicza

* Stosowana procedura doboru osob jest w petni zobiektywizowana i
kontrolowalna, nie narusza tym samym losowego charakteru catej
dobranej proby.
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B®=5.  Wazenie proby

* Stosowany sposob doboru zapewnia maksymalng
reprezentatywnoSc zrealizowanej proby dla populacji
mieszkancow Polski w wieku 15-75 lat. Struktura
zrealizowanej proby ze wzgledu na rozktad takich cech jak
pte¢, wiek, miejsce zamieszkania czy wojewddztwo nie
rozni sie istotnie od catej populacji.

* W celu zapewnienia probie dodatkowo 2232
reprezentatywnosci ze wzgledu 30%
na kryterium wyksztalcenia, 25%
zastosowano procedure tzw. wazenia ..

wiencowego odwotujac sie do 10% -

zewnetrznych danych na temat 5% -
struktury wyksztatcenia w Polsce %

(pochodzacych z aktualnie realizowanego

badania czytelnictwa prasy PBC).

&
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DOSTEP DO URZADZEN




POLSKA

& =5.. Korzystanie z urzadzen

telefon komorkowy
telewizja kablowa lub platforma cyfrowa...

komputer przenos$ny (notebook, laptop)

smartfon Odsetek wskazar dla

1

;

i smartfonéw moze by¢

i niedoszacowany z uwagi na
i fakt, iz czes¢ osob
1

i

1

i

1

i

1

telewizja naziemna

komputer stacjonarny
kategoryzowata swoje
urzadzenie jako "telefon
komadrkowy”.

telefon stacjonarny

tablet

odtwarzacz ptyt kompaktowych CD
zestaw kina domowego
odtwarzacz mp3

odtwarzacz DVD \ Blue Ray B korzystam codziennie
konsola do gier (PlayStation, Xbox,... = korzystam przynajmniej kilka razy w tygodniu

czytnik ksigzek elektronicznych (np. Kindle)

T T T T T 1

0% 20% 40% 60% 80% 100%

PYT.2 Jak czesto osobiscie korzysta Pan(i) z wymienionych na ekranie urzadzen? Podstawa: wszyscy respondenci; N=1007




cusia  OPOSObY Korzystania
Z internetu
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przegladanie stron
poczta elektroniczna (e-maile)
stuchanie muzyki

kupowanie

rozmowy telefoniczne (np. za pomocg Skype'a,...

publikowanie zdje¢ lub filméw
czatowanie

sprzedawanie

publikowanie tekstotw (fora, blogi, posty)
tworzenie narzedzi, aplikacji
remiksowanie \ memy itp.

tworzenie witryn

w inny sposéb

PYT.4 W jaki sposéb korzysta Pan(i) z internetu?

91,8%

86,5%

20%

T T T 1

40% 60% 80% 100%

Podstawa: respondenci korzystajacy z internetu; N=686
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MAPA CZYNNOSCI




g o Czynnosci Zz minionego
T dnia - SZCZEGOLOWO

ogladanie telewizji 66,0%

czas z najblizszg rodzing
wspdlne positki
rozmowy telefoniczne
korzystanie z internetu
sprzatanie \ gotowanie \ pranie
bierny wypoczynek i\lub odsypianie
praca zarobkowa wykonywana poza domem
spotkania towarzyskie
stuchanie radia
zakupy (w tym przez internet)
dojazdy wtasnym srodkiem transportu
dziatka, ogréd
czytanie jakichkolwiek tekstow
udziat w nabozenstwie i\lub modlitwa

hobby =

aktywnos¢ sportowa, turystyczna (np. sitownia, bieganie, wycieczki... 7,0% WWW @
dojazdy zbiorowymi srodkami komunikacji 6,9%
6,9%

praca zarobkowa wykonywana w domu

praca we wiasnym gospodarstwie rolnym 6,3%
stuchanie muzyki z ptyt lub MP3 6,2%
gry komputerowe 6,0%
naprawy, remont 4,4% e o
pub, restauracja, klub, kawiarnia 3,9% w*
nauka w domu w zwigzku ze szkota 3,1% 2 e
gry umystowe (szachy, gra w karty, krzyzowki, sudoku) 2,5% ‘w
2,4%

zabiegi zdrowotno - pielegnacyjne (wizyty u lekarza, zabiegi...
nauka w szkole \ na uczelni 2,3%

wizyty w urzedach i\lub instytucjach pafistwowych, bankach 2,0%
kino, teatr, wystawa, koncert 1,1%

podnoszenie kwalifikacji, szkolenie, zalegtosci zwigzane z praca 1,0%
dziatalnos$¢ spoteczna i\lub polityczna (np. wolontariat, dziatalnos¢...| 0,4%
co$ innego 1,7%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Podstawa: wszyscy respondenci; N=1007

PYT.5 Prosze powiedzie¢, co robit(a) Pan(i) wczoraj?



rasca  CZYNNOSCI Z minionego
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dnia - SEGMENTACJA

W praca zawodowa

B czynnos$ci domowe

® domatorstwo, rodzina

m towarzystwo, komunikowanie sie, otwartos¢
" nauka, szkotfa

aktywnosci pragmatyczne

PYT.5 Prosze powiedzieé, co robit(a) Pan(i) wczoraj? Podstawa: wszyscy respondenci; N=1007




Dieta tekstowa
Z minionego dnia

kréotkie wiadomogki tekstowe: SMSy, tweety,...
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prasa papierowa Jakikolwiek tekst pisany istotnie czesciej czytaty

ostatnio kobiety [60,3%], a takze osoby mtode,
w wieku 15-24 [65,2%] i 25-39 lat [65,7%)],
ponadto, osoby z wyksztatceniem wyzszym
[79,5%], o profilu humanistycznym [73,2%] lub
Scistym [74,2%], mieszkancy najwiekszych miast
500 tys.+ [69,9%)] oraz osoby o wysokich
dochodach na cztonka rodziny [63,8%].

krétkie wpisy i wiadomosEi w internecie 14,8%
paski informacyjne w kanatach telewizyjnych
dtuzsze teksty w internecie

gazetki, ulotki, inne materiaty promocyjne itp.

ksigzka papierowa

== ===

Jakikolwiek tekst

przeczytato wczoraj |
56,2% ogotu i

krotkie teksty, takie jak reklamy uliczne itp.

prasa w wersji elektroniczne;j 7% | populacji 15+
e ' m trzy lub
ksigzka czytania na ekranie (e-book) _ wigce,
] ksiazka stuchana (audiobook) || 0,4% liczba przeczytanych tekstow
zadne 43,8%
tacznie 8,6% 0sdb czytato ' ' ' ' ' ' '
> : o 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
wczoraj jakgkolwiek ksigzke

PYT.6 Jakiego rodzaju teksty czytat(a) Pan(i) wczoraj? Podstawa: wszyscy respondenci
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CZYTANIE KSIAZEK




-usa  CZytanie Ksigzek w ciaggu
ostatnich 12 miesiecy

==
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ksigzka w

audiobook [ 1,6%

T T T T

0% 20% 40% 60%

PYT.9 Czy w ciggu ostatnich 12 miesiecy przeczytata Pan(i), od poczatku do korica, we fragmentach lub przejrzat(a) co najmniej jedng ksigzke,
bez wzgledu na forme — papierowa, elektroniczng czytang na ekranie (e-book) lub dZwiekowa, czytang przez lektora (audiobook)?

T 1

80% 100%

Podstawa: wszyscy respondenci




g roee Czytanie ksiazek w ciagu
wesmm - ostatnich 12 miesiecy

ksigzka

0,
w jakiejkolwiek formie 37,2%

Ksigzki istotnie

czedciej czytane Wiek nig ma istotnggo .zvx./iazku
46,9% s3 przez kobiety. | Pz nawyklem_ czytania ksigzek;
5 ; i we wszystkich grupach
| T ' . wiekowych odsetek czytajacych |
® { jest podobny.
27,2% e e :
0% 50% 1. s S

z sytuacjg materialng. W grupie najlepiej
sytuowanych, z dochodem na cztonka rodziny |
ponad 1600 zt, czyta 43% 0sdb.

PYT.9 Czy w ciggu ostatnich 12 miesiecy przeczytata Pan(i), od poczatku do korica, we fragmentach lub przejrzat(a) co najmniej jedng ksigzke,

bez wzgledu na forme — papierowa, elektroniczng czytang na ekranie (e-book) lub dZwiekowa, czytang przez lektora (audiobook)? Podstawa: wszyscy resF)ondenc'




g ot Czytanie ksiazek w ciagu
wesmm - ostatnich 12 miesiecy

ksigzka 37 2%
w jakiejkolwiek formie e
wyzsze 62,5% T
Brednie 37,1% e .
zasadnicze zawodowe 20,0% \l, P . _
- i Zainteresowaniem czytaniem ;
podstawowe 27.1% \L ksigzek ma zwigzek z pozpmem
i oraz profilem wyksztatcenia. ;
“ | Istotnie czesciej czytaja
i 0soby z wyzszym :
i 0, i i
Bcisty 62,0% T """"""""""" i wyksztatceniem oraz o |
techniczny 32,8% \L ?rofllu humanistycznym lub
i Scistym. i
humanistyczny 62,8% T
0golny 27,2% \l,

PYT.9 Czy w ciggu ostatnich 12 miesiecy przeczytata Pan(i), od poczatku do korica, we fragmentach lub przejrzat(a) co najmniej jedng ksigzke, bez i
wzgledu na forme — papierowa, elektroniczng czytang na ekranie (e-book) lub dzwiekowa, czytang przez lektora (audiobook)? Podstawa: wszyscy respondenci




g roee Czytanie ksiazek w ciagu
wesmm - ostatnich 12 miesiecy

ksigzka

0,
w jakiejkolwiek formie 37,2%

Ksigzki istotnie czesciej czytane |
sg w regionie POLNOCNYM oraz |
CENTRALNY, natomiast istotnie |
rzadziej — w POLUDNIOWYM.

Czytanie ksigzek istotnie czesciej deklaruja
mieszkancy duzych miast - w ciggu roku co
najmniej jedng ksigzke przeczytato 46%
mieszkancow miast o wielkosci 100-499 tys.
oraz 43,4% - najwiekszych, ponad 500
tysiecznych. ﬁ

=

3

A\ \ \ 2

PYT.9 Czy w ciggu ostatnich 12 miesiecy przeczytata Pan(i), od poczatku do korica, we fragmentach lub przejrzat(a) co najmniej jedng ksigzke, bez
wzgledu na forme — papierowa, elektroniczng czytang na ekranie (e-book) lub dZzwiekowa, czytang przez lektora (audiobook)?

Podstawa: wszyscy respondenci



g o Czytanie ksigzek w ciggu
WA ostatnich 12 miesiecy

e-book 4,2%
E-booki i audiobooki czesciej wybierajg osoby
mtode, w wieku 15-24 lat — odpowiednio
10,7% i 4,9%.

~
~
~
~.
~
~o
S ——————

audiobook 1,6%

Ksigzki w wersji elektronicznej lub audiobooki
czesciej niz przecietnie wybierajg rowniez

osoby z wyksztatceniem humanistycznym
| (8,7% 1 4,1%) lub Scistym (13% i 3,8%).

O tego rodzaju prawidtowosciach mozna
mowic¢ na poziomie tendencji, gdyz
zaobserwowane zaleznosci nie sg istotne
statystycznie.

PYT.9 Czy w ciggu ostatnich 12 miesiecy przeczytata Pan(i), od poczatku do korica, we fragmentach lub przejrzat(a) co najmniej jedng ksigzke,
bez wzgledu na forme — papierowa, elektroniczng czytang na ekranie (e-book) lub dZwiekowa, czytang przez lektora (audiobook)?

Podstawa: wszyscy respondenci



Liczba ksiazek
przeczytanych w ciggu
ostatnich 12 miesiecy

15,4% )M

= trudno powiedzie¢

— POLSKA
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m 7 i wiecej ksigzek

= do 6 ksigzek

czytelnicy ksigzek w czytelnicy e-bookéw w  czytelnichy audiobookdw
dowolnej postaci w ciggu ciggu ostatnich 12 m-cy w ciggu ostatnich 12 m-cy
ostatnich 12 m-cy [N=358] [N=35] [N=12]

PYT.10 lle ksigzek przeczytat(a) Pan(i) w ciggu ostatnich 12 miesiecy?



.. CZYtanieksiazek
BRiS%a  minionego dnia

@ W ciggu minionego dnia, podobnie jak |

I i w perspektywie ostatniego roku,

. . . . . . ; i istotnie czesciej po ksiazke siegnet

ksigzka w jakiejkolwiek i o6 * Ili(;)br;ﬁtcy e(slcuze:;;;.a ¢ siegnely
formie SR

Dla pozostatych cech spoteczno-
demograficznych nie odnotowano
istotnych zaleznosci.

____________________________________________________________

ksigzka papierowa 7,2%
e-book |1,3%

audiobook |0,4%

T T T T 1

0% 20% 40% 60% 80% 100%

PYT.6 Jakiego rodzaju teksty czytat(a) Pan(i) wczoraj? Podstawa: wszyscy respondenci
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B Urzadzenia
BRE5a  wykorzystywane do
czytania ksigzek

100%
i Jako urzadzenie do czytania e-bookéw lub i
80% - i audiobookdow czeéciej wymieniano laptop niz lepiej
do tego celu przystosowane: tablet lub czytnik.
60.5% I (nalezy jednak pamietac o niskiej podstawie oprocentowania) i
’ e e oo e e '
60% -
40% -
20% -
4,4% 4,1%
0% -
laptop czytnik ksigzek  tablet lub iPad smartfon odtwarzacz CD komputer
elektronicznych stacjonarny
— ===
= %
PYT.15 Z jakich urzadzen korzystat(a) Pan(i), aby czytaé ksigzki Podstawa: respondenci, ktérzy w ciggu ostatnich 12 miesiecy przeczytali

elektroniczne i/lub stucha¢ ksigzek dzwiekowych? e-booka i / lub audiobooka; N=39



_____ Rodzaj czytanych
Hm 250 ksi azek ....................

| Kobiety
| [61,4%]
obyczajowe i romanse 42,9% R ——
sensacyjne, kryminalne, thirllery 40,9% - { Osoby o
i wysokim
inne ksigzki literackie (powiesEi, opowiadania... ! dochodzie na
fantastyczne, science-fiction, fantasy cztonka
i rodziny
dla dzieci i mtodziezy | [53,2%]
inne ksigzki literackie (dramaty, poezje) —— I

Mezczyzni |
26,3%] | 'n' LITERACKIE

.....................

komiksy

poradniki 21,4% NIELITERACKIE

literatura faktu

publikacje naukowe i popularnonaukowe
encyklopedie, atlasy, stowniki, itp.
podreczniki, skrypty

inne 4, 7%

4,5%

T T T T T 1

0% 20% 40% 60% 80% 100%

eseistyka i publicystyka

PYT.19 Jakiego typu ksigzki czytat(a) Pan(i) w ciggu ostatnich 12 miesiecy? Podstawa: respondenci, ktorzy w ciggu 12 m-cy przeczytali ksigzke [N=358]




_____ Preferencje dotyczace
B&iZh  qutoréw ksiazek
literackich

Wybieram ...

M raczej autoréw polskich

M raczej autoréw obcych

nie miato to dla mnie znaczenia

754% ‘

Zdecydowana wiekszos¢ czytelnikdw stwierdzita, ze nie
i miafo to dla nich znaczenia. Pozostate osoby czesciej
i  wskazywaty na wybdr autoréw zagranicznych niz polskich.
{ Trzeba jednak pamieta¢, ze kategoria autoréw obcych jest
| bardzo szeroka i mieszcza sie w niej autorzy wszystkich
narodowosci i jezykdw i przez to jest szerzej
i reprezentowana.

Podstawa: respondenci, ktérzy w ciggu 12 m-cy przeczytali

PYT.19a Czy wybierat(a) Pan(i) ksigzki ... przynajmniej jedng ksigzke literackg; N=290




____ Preferencje dotyczace
BRit  tematyki ksigzek
nieliterackich

przyroda (zwierzeta, rosliny, ochrona przyrody) 30,9%
29,1%
23,7%

20,8%

18,3%
16,2%
15,2%
13,0%
12,0%

historia, biografie wybitnych ludzi

psychologia

gospodarstwo domowe, kuchnia

medycyna (zdrowie)

geografia, podréze, odkryciageograficzne

religia, mitologia, ezoteryka

nauki stosowane (technika, informatyka, rolnictwo,...

pedagogika, wychowanie, oswiata

Tematy przyrodnicze

nauki $ciste (matematyka, chemia, astronomia, fizyka itp.) 10,9%
wiedza o literaturze (opracowania literackie, biografie... 10,7% Nauki humanistyczne
filozofia 9,5% Nauki spoteczne
jezyk, zagadnienia filologiczne (rozmoéwki, poradniki,... 9,1% Tematyka praktyczna
sport, éwiczenia fizyczne (fitness), bieganie itp. 6,7% . ) )
Nauki teoretyczne i empiryczne
prawo, ekonomia, polityka, wojskowos¢ 5,5%
sztuka (plastyka, muzyka, teatr, kino itp.) 5,1%
0% 10% 20% 30% 40% 50%
PYT.19b Jakich tematéw dotyczyty czytane przez Pana(i) ksigzki nieliterackie? Podstawa: respondenci, ktérzy w ciggu 12 m-cy przeczytali przynajmniej jedna

ksigzke nieliteracka; N=188
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Sytuacje / przyczyny

czytania ksigzek

z ciekawosci, dla wtasnego rozwoiju
dla przyjemnosci

hobby

nauka

zycie kulturalne, towarzyskie

praca zawodowa

dojazdy zbiorowymi srodkami...

opieka nad dzie¢mi, innymi bliskimi
praktyki religijne

dziatalnos¢ spoteczna, polityczna

PYT.16 Podczas jakich dziatan / z jakich przyczyn czyta Pan(i) ksigzki
Do czego sg Panu(i) one potrzebne?

MW czesto M rzadko nigdy
55,4% 36,3% 8,3%
60,2% 30,1% 9,8%
34,5% 41,4% 24,1%
26,2% 35,3% 38,4%
17,3% 38,1% 44,6%
PRI 22,7% 54,2%
13,9% 26,3% 59,9%
14,1% 22,4% 63,5%
8,4% 25,1% 66,4%
1.8% 21,8% 73,4%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Podstawa: respondenci, ktérzy w ciggu 12 m-cy przeczytali ksigzke [N=358]




g ot Sytuacje / przyczyny
M czytania ksiazek

W czesto lub rzadko _ o
Istotnie czesciej ...

91,7% [profil Scisty: 100%; wyksztatcenie wyzsze: 96,2%)]
90.3% [profil scisty: 98,7%; wiek 40-59 lat: 94,7%; kobiety:
93,6%]

z ciekawosci, dla wtasnego rozwoiju

dla przyjemnosci

hobby 75,9% [wiek 15-24 lata: 85,9%]

[wiek 15-24 lata: 88,7%; profil humanistyczny:
81 1%; wyksztatcenie wyzsze: 69,1%]

[profil humanistyczny: 72,8%; wyksztatcenie wyzsze:
68,5%; region centralny: 66,4%; wies: 65,1%]

e e e e =

[wiek 25-39 lat: 66,8%; wyksztatcenie wyzsze: 65,8%;
profll humanistyczny: 61,9%; mezczyzni: 58,2%]

[wysoki dochdd na osobe: 57,6%; region centralny:
55,8%)]

nauka
zycie kulturalne, towarzyskie
praca zawodowa

dojazdy zbiorowymi srodkami...

[wiek 25-39 lat: 47,4%; wyksztatcenie wyzsze: 47%;
region centralny: 46,7%; kobiety: 40,7%]

opieka nad dzie¢mi, innymi bliskimi

praktyki religijne

dziatalnosc¢ spoteczna, polityczna

0% 50% 100%

PYT.16 Podczas jakich dziatan / z jakich przyczyn czyta Pan(i) ksigzki

Do czego s3 Panuli) one potrzebne? Podstawa: respondenci, ktérzy w ciggu 12 m-cy przeczytali ksigzke [N=358]




— 2 .asa  CZYyNNIKI decydujace
| L. ..
o0 wyborze Kksigzek

Kieruje sie ...

wtasnymi zainteresowaniami 58,3%

poleceniem znajomych, rodziny 45,5%

recenzjami innych czytelnikdw B 21,79 (oo 0mmrTin s n iy
Przy wyborze ksigzek czytelnicy

najczesciej kierujg sie wiasnymi
zainteresowaniami, co koresponduje z
najczestszymi motywami lektury.

Przy wyborze lektury dominujg
nieformalne zrodta rekomendaciji.

______________________________________________________________

listami bestselleréw

wymogami zwigzanymi z pracg i\lub nauka
profesjonalnymi recenzjami z mediow
ceng (promocje, oferty specjalne)
rekomendacjami ksiegarza
rekomendacjami bibliotekarza

nagrodami, jakie ksigzka dostata

oktadka \ekspozycjg w ksiegarni

czyms innym

T 7,0%

1 T T T T 1

0% 20% 40% 60% 80% 100%

nie wiem \ trudno powiedzie¢

PYT.18 Czym sie Pan(i) kieruje wybierajac ksigzki? Podstawa: respondenci, ktérzy w ciggu 12 m-cy przeczytali przynajmniej jednga ksigzke; N=375




g o Bariery ograniczajace
wrme kontakt z ksiazkami

brak czasu 40,6%

Ponad % o0sdb nieczytajgcych
ksigzek (a wiec 16,4% populacji) nie
czyta ich, gdyz po prostu nie czuje
takiej potrzeby, nie jest tg
aktywnoscig w ogdle
zainteresowana. Odsetek ten moze
byc¢ faktycznie jeszcze wyzszy, gdyz
pewna cze$¢ osdb udzielajgcych
najpopularniejszej odpowiedzi, o
braku czasu, tez moze miescié sie w
kategorii niezainteresowanych
czytelnictwem.

Brak czasu oznacza bowiem
przyznanie czytelnictwu relatywnie
niskiego priorytetu. !

sg dla mnie za drogie

ograniczenia fizyczne i\ lub zdrowotne
niekorzystny dzienny roktad zajeé

nie mam dostatecznej informacji o ksigzkach
nie mam skad ich pozyskiwac

czytanie w moim $rodowisku jest Zle widziane
ograniczenia lokalowe (nie mam gdzie czytac)
cos$ innego

trudno powiedzie¢

nic nie ogranicza mojego kontaktu z... 26,1%

T T T T T 1

0% 20% 40% 60% 80% 100%

PYT.17 Co ogranicza Pana(i) kontakt z ksigzkami? Podstawa: respondenci, ktérzy w ciggu 12 m-cy nie przeczytali zadnej ksigzki; N=632




== FOLSKA
. 1ZBA
W xsiazia

POZYSKIWANIE KSIAZEK




—prasa  OPOSObY pozyskiwania
| LT ..
ksigzek

MW czesto M rzadko nigdy

kupujgc nowe ksigzki 26,7%
korzystajac z ksiegozbioru domowego 28,9%
dostajac, np. w prezencie 29,2%
pozyczajgc od znajomych 32,3%
wypozyczajac z biblioteki (w tym on-line) 41,7%
kupujgc uzywane ksiazki, z drugiej reki  Jot% 33,8% 59,2%
$ciggajac za darmo IRV 77,0%
wymieniajac sie w ramach book-crossing 82,3%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
PYT.21 Jak czesto pozyskiwat(a) Pan(i) ksigzki (w tym e-booki i audiobooki) do czytania lub Podstawa: respondenci, ktérzy w ciggu 12 m-cy

stuchania dla siebie lub innych domownikéw w ciggu ostatnich 12 miesiecy? przeczytali ksigzke lub jg pozyskali [N=417]




Sposoby pozyskiwania

- POLSKA
| EY . -
wemme K k
Slaze Istotnie czesciej ...
. . ar. 0 !- Osoby o humanistycznym profilu wyksztatcenia
kUIOUJaC nowe k5|32k| 73,3% | [85,6%]; mieszkaricy region6w: pétnocnego [85,4%] i

I centralnego [81%]; z miast 500 tys.+ [88%]

0 . Osoby z wyzszym wyksztatceniem [80,8%]; o
71,1% . humanistycznym profilu wyksztatcenia [84,7%]; z
;_ najwiekszych miast [86,2%].

korzystajac z ksiegozbioru domowego

o ! Kobiety [74,1%]; osoby z wyksztatceniem wyzszym
70,84’ : [82,3%]; osoby z miast 500 tys.+ [87%]; mieszkancy
i regionu pétnocnego [83%]

dostajac, np. w prezencie

pOiyczaJaC od ZnajomyCh 67,7% Kobiety [71,4%]; osoby starsze, w wieku 60+ [80,5%];

mieszkancy regionu centralnego [78,4%]

wypozyczajgc z biblioteki (w tym on-line) 58,3% @ W ST T S T T

kupujqc uiywane kSiaiki, z drugiej I’Qki 40,8% Osoby o humanistycznym profilu wyksztatcenia
[52,2%]; mezczyzni [47,2%]

$ciggajac za darmo 23,0% Mezczyzni [31,1%)
wymieniajac sie w ramach book-crossing 17,7%
0% 50% 100%
PYT.21 Jak czesto pozyskiwat(a) Pan(i) ksigzki (w tym e-booki i audiobooki) do czytania lub Podstawa: respondenci, ktérzy w ciggu 12 m-cy

stuchania dla siebie lub innych domownikéw w ciggu ostatnich 12 miesiecy? przeczytali ksigzke lub jg pozyskali [N=417]



_ e Zrodla pozyskiwania
| FL W ..
ksigzek

biblioteka publiczna 38,0%
tradycyjna, niezalezna ksiegarnia z nowymi ksigzkami
ksiegarnia sieciowa (np. Empik, Matras)

supermarket, hipermarket, dyskont spozywczy (np. Biedronka,...

ksiegarnia z przecenionymi nowymi ksigzkami (dyskont ksigzkowy...

kiosk "Ruchu", salonik prasowy

kiermasz ksigzkowy, targi ksigzki L7072 72

Warto zwrdci¢ uwage, ze
ksiegarnie internetowe
zostaty wskazane przez
wyraznie mniejszy odsetek

biblioteka szkolna i E
i 0sOb (8,5%), ale i tak wyzszy

9,0%

ksiegarnia internetowa [ 8,5%

biblioteka naukowa (w tym uczelniana) 8,4%
uliczne stoiska z ksigzkami

ksiegarnia z uzywanymi ksigzkami (antykwariat) niz serwisy aukcyjne (6%).

Pokazuje to przewage

stacjonarnych ksiegarn nad

serwisy aukcyjne (np. Allegro)

serwisy udostepniajgce pliki (np. Chomikuj), sieci peer-to-peer (np....

inne biblioteki internetowe (np. iBuk) 3,3% wirtualnymi.
inne sklepy (stacje benzynowe, papiernicze, szkolne, z pamigtkami) 3,3%
subskrypcje serii ksigzkowych, kluby ksigzki, sprzedaz bezposrednia 3,0%
biblioteka cyfrowa (np. Polona, Polska Biblioteka Internetowa,... | 1,6%
inne 3,5%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
PYT.22 Z jakiego zrédta pozyskiwat(a) Pan(i) te ksigzki Podstawa: respondenci, ktérzy w ciggu 12 m-cy pozyskali ksigzki dla siebie lub

w ciggu ostatnich 12 miesiecy? innych domownikéw; N=368



—xeasa  WYydatKki na ksigzki
= w ciagu roku

{  Pomimo popularnosci bibliotek —

i zdecydowana wigkszos¢ (68,7%)

i czytajacych lub choéby pozyskujacych

| ksiagzki, wydatkuje na nie pieniadze.
Wydatki na ksigzki nie zalezg od sytuacji

KSIAZKI INNE NIZ PODRECZNIKI

9 - . .
100% nie wiem

I nic nie wydaje
m do 50 zt
m51-100 zt

W powyzej 100 zt

80%
materialnej ani dochoddw, co moze

wskazywac, ze kupowanie ksigzek to
bardziej kwestia zwyczaju, Swiadomego
wyboru niz mozliwosci finansowych.

60%

40%

PODRECZNIKI

20%
100% -

0%
wszyscy respondenci; N=1007 w ciggu 12 m-cy czytali lub 80%
pozyskali ksigzki dla siebie lub
innych domownikow; N=432

60% nie wiem

M nic nie wydaje

_____________________________________________________________________

7,5% badanych zadeklarowato wydatki = do 100zt

powyzej 500 zt, podczas gdy w przypadku
ksigzek innych niz podreczniki kategoria
taka jest bardzo nielicznie reprezentowana.

H 101-500 zt

20% H powyzej 500 zt

0%

wszyscy respondenci; N=1007  w ciggu 12 m-cy czytali lub
pozyskali ksigzki dla siebie lub
PYT.23 lle — w przyblizeniu — wydaje Pan(i) srednio w ciggu roku na zakup ksigzek ... innych domownikéw; N=432




= .asn  WielKoSC Kksiegozbioru
| L.
domowego

M ponad 1000 ksigzek

W 501-1000 ksigzek

30,2%
ponad 50
ksigzek

M 201-500 ksigzek

m 101-200 ksigzek

M 51-100 ksigzek

M 11-50 ksigzek

do 10 ksigzek

Osoby w wieku 40-59 lat istotnie czesciej posiadajg ksiegozbiory liczagce ponad 100 ksigzek. Podobnie
— osoby z wyzszym wyksztatceniem.

PYT.25 Prosze oszacowag, ile - w przyblizeniu — posiada Pan(i) ksigzek papierowych? Podstawa: wszyscy respondenci; N=1007




- Subiektywna ocena
BR:5..  wielkosci ksiegozbioru
domowego

m duzo ksigzek papierowych

M ani duzo ani mato ksigzek
papierowych

m mato ksigzek papierowych

trudno powiedzie¢
31,7%

PYT.27 Czy, w Pana(i) odczuciu, ma Pana(i) w domu ... Podstawa: wszyscy respondenci; N=1007



_____ Wielkosc posiadanych
BaiSi  kolekeji audiobookéw
i e-bookow

100% - 0,7% 1,0%
0,3%
0,8%
95% -
nie wiem
90% - m powyzej 5 ksigzek
M do 5 ksigzek
g5o; M zadnego
s e
e-booki audiobooki | Wielkosc posiadanych koleke]i
{ audiobookdw czy e-bookdw jest trudna
i do oszacowania ze wzgledu na niewielkg
i liczbe osdb odpowiadajgcg na pytania o
nie. Co do tendencji, wydaje sie, ze zbiory
i e-bookdw sg liczniejsze niz audiobookdw
PYT.26 lle - w przyblizeniu - posiada Pan(i), bez wzgledu na miejsce przechowywania, Podstawa: wszyscy respondenci; N=1007

np. komputer, tablet, czytnik, smartfon, ptyta CD, pdtka w e-ksiegarni) e-bookéw/ audiobookdéw?
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KONTEKSTY




— o rasa  KSI3ZKI Jako temat
. roZmow

QEQ

W tak, bardzo czesto

M tak, od czasu do czasu

m tak, ale bardzo rzadko

nie

Przynajmniej od czasu do czasu o przeczytanej ksigzce
rozmawia ponad poftowa czytelnikdéw a 17,4% robi tak
i bardzo czesto. Dowodzi to, ze lektura — bedgca aktywnoscia
{ indywidualng — posiada jednoczesnie potencjat budowania
kontaktédw spotecznych.

Podstawa: respondenci, ktérzy w ciggu 12 m-cy

PYT.28 Czy zdarza sie Pan(i) z kim$ rozmawiac o przeczytanej ksigzce? przeczytali przynajmniej jedng ksigzke; N=375




g raon Partnerzy do dyskusji
e o ksiazkach

przyjaciele, znajomi

tacznie dla77,8 % osob lektura
jest tematem do rozmow
towarzyskich poza rodzing.
Pokazuje to potencjat ksigzki
do budowania dyskursu,

rodzina — Il 55 6%

znajomi z pracy

stawania sie tematem bibliotekarze 6,8%
wymiany pogladéw i to nie
| ylkoweronie najplzeyen. | nauczyciele 5,5%
ksiegarze 4,9%

przypadkowi ludzie 3,5%
fani (media spotecznosciowe, fora
: : 2,6%
internetowe, portale internetowe,...
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Podstawa: respondenci, ktérzy w ciggu 12 m-cy przeczytali przynajmniej jedng

PYT.29Z kim zdarza sig Panu(i) rozmawiac o przeczytanej ksiazce? ksigzke i zdarza im sie rozmawia¢ z innymi o przeczytanych ksigzkach; N=327




__ . Opinie na temat
BRiShe  czytelnictwa ksigzek
w Polsce

Mysle, ze
czytelnictwo
ksigzek w
Polsce ...

M rosnie

M spada

B utrzymuje sie na tym samym
poziomie, co wczesniej

nie wiem \ trudno powiedzie¢

Opinie o spadajgcym poziomie czytelnictwa najczesciej
wyrazaty osoby z wyzszym wyksztatceniem (72,5%), same
bedace w grupie, ktora czyta ksigzki istotnie czesciej niz
0go6t populacji (62.5% wzgledem 37.2% ogdtem

PYT.30Jak Pan(i) sgdzi, czy czytelnictwo ksigzek (rozumiane .
jako liczba 0séb czytajacych ksigzki) w ostatnich latach w Polsce ... Podstawa: wszyscy respondenci; N=1007
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ZAPRASZAMY WSZYSTKICH
DO LEKTURY




